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1. Introdução



2. Conceito e Essência da 
Marca



3. Logo 
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3. Logo 

Logo oficial da FUnATI

A logo da FUnATI é composto 
por uma árvore estilizada, 
simbolizando crescimento, 
diversidade e longevidade, 
além da tipografia institucional. 
Ele deve ser aplicado em suas 
versões corretas:



3.1 Versões da logo
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3.1 Versões da logo

• Versão colorida (principal)

• Versão monocromática (preta 

e branca)

• Versão negativa (uso sobre 

fundos escuros)



3.2 Usos anteriores – histórico
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3.2 Usos anteriores – histórico



3.3 Usos Indevidos
Para garantir a integridade da marca, é proibido:
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3.3 Usos Indevidos



4. Paleta de Cores

As cores institucionais foram extraíadas da logo e representam 
os valores da marca:

•

4. Paleta de Cores



5. Tipografia

A tipografia é um elemento essencial para a identidade da FUnATI.

• Fonte principal: Arial Bold (para títulos e destaques)

• Fonte secundária: Arial Regular (para textos corridos e materiais 

institucionais)

5. Tipografia



:
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6. Aplicações da logo

A identidade da FUnATI deve ser aplicada sempre em parceria com 
a logo do Governo do Amazonas
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7. Criação dos mascotes7. Criação dos mascotes

Os mascotes da FUnATI foram criados em 2014 como parte de campanha educativa do 
projeto de pesquisa Homo Urbanus: Relatório da Pesquisa “Marcadores Sociais de 
Envelhecimento e Qualidade de Vida do Idoso Futuro.

Os personagens idosos denominados Dr. Saúde e Dra. Felicidade caracterizaram a 
Campanha do envelhecer com qualidade que tinha como slogan “Envelhecer? Eu Vou!. Com 
Qualidade? Eu Posso!”. Os mascotes representavam idosos realizando atividades físicas e 
tinha como objetivo incentivar a melhoria da qualidade de vida por meio de bons hábitos. 
Todo o projeto foi idealizado e executado pela Professora Terezinha Lima Silva.

Desde então os mascotes são utilizados em diversos eventos institucionais a�m de 
fortalecer a identidade da FUnATI, promovendo maior proximidade com o nosso público. 
Sempre vestindo as camisas da instituição, eles atuam como embaixadores da marca, 
comunicando os valores, princípios e propósitos da instituição de forma acessível e 
acolhedora.

Além de contribuírem para a memorização da marca, os mascotes humanizam a 
comunicação, ampliam o engajamento em campanhas e ações educativas, e representam 
de maneira simbólica, a missão da FUnATI, que é de promover o envelhecimento saudável.

Em 2019, os mascotes receberam uma atualização nos traços digitais
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Em 2019, os mascotes receberam uma atualização nos traços digitais



8. Mascotes

Modelos anteriores Modelos atuais



9. Aplicacões

CracháBlusas

NOME: 

GOVERNO DO ESTADO 
DO AMAZONAS

ÓRGÃO: FUnATI - Fundação
Universidade Aberta da 
Terceira Idade

SETOR: 
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